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Hoofdvraag 

“Welke rol speelt sense of place in  

winkellocatiekeuzes van 

consumenten?” 



ENQUÊTE 
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1. Place 

attachment 

Stel je een denkbeeldige situatie voor waarbij je een middag vrij 

hebt. Het is mooi weer buiten en je wilt graag in je eentje er even 

tussenuit. Je besluit op deze middag voor jezelf om te gaan winkelen. 

Wat zijn je overwegingen als je een keuze moest maken uit de 

volgende 3 opties? De winkellocaties zijn allemaal even goed te 

bereiken. 
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RESULTATEN 
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Cluster 

analyse 



MNL 

regressie 

analyse 

Attributen Chi-Square df Sig. 

Het weer 11.520 3 .009 

Parkeervoorzieningen 12.160 3 .007 

De aanwezigheid van horeca 9.197 3 .027 

Benefits Chi-Square df Sig. 

De keuzeopties in het winkelgebied 13.417 3 .004 

Tijdsbesparing 11.823 3 .008 

Place attachment – Hoog  9.436 3 .024 



The end? 


